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Un « moodboard » comme source d'inspiration
de votre voiture

= Un détail sur un batiment moderniste, des graffitis ou méme la texture de la peau
peuvent faire office de sources d'inspiration pour votre votre voiture

* Les planches de tendances ou « moodboards » sont des compositions visuelles qui
servent a exprimer des idées et des émotions afin de créer un produit

* Les designers de SEAT parcourent Barcelone a la rechercher d’images qui feront
partie de ces planches et finiront par se refléter d'une maniére ou d'une autre dans
les véhicules de la marque

= De l'essence aux couleurs en passant par les formes et les textures de chaque

détail, les « moodboards » interviennent dans toutes les étapes du design

Martorell/Cham, le 17.12.2020. Des graffitis qui décorent les murs d'un jardin du centre-ville,
en plein coeur du quartier de Gracia a Barcelone ou une exposition d'art urbain pourraitent bien
étre le point de départ de votre voiture. Il peut aussi s'agir d'un détail sur la facade de La Pedrera
ou d'un élément de décoration intérieure. Plus de trois ans de travail ont été nécessaires pour
créer le design d'un modéle tel que la nouvelle SEAT Leon. Un travail de longue haleine qui
commence avec de telles images, sélectionnées et disposées artistiquement sur des planches

de tendances aussi appellées « moodboards ».
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Le point de départ de votre voiture. Ces panneaux sont précisément le point de départ pour

tout designer, que ce soit dans ['automobile, la mode ou tout autre domaine. Les « moodboards »
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sont des compositions d'images, de mots et méme de textures, qui fournissent des informations
techniques et émotionnelles sur les éléments ainclure dans un design spécifique. Ils ont pour but
d'évoquer le contexte souhaité pour commencer & créer, mais aussi d'établir un code de design
avec lequel travailler. « Pour dire les choses simplement, un ‘moodboard’ est le point de
départ et le seul moyen pour identifier 'essence méme que nous cherchons a atteindre.
Je ne pourrais méme pas imaginer notre travail de designer sans lui » explique Francesca

Sangalli, Responsable du département Color&Trim de SEAT.

Créé et inspiré a Barcelone. Les véhicules SEAT et CUPRA ne sont pas seulement créés a
Barcelone, ils s'inspirent également de la ville. « L'inspiration est partout et Barcelone en
regorge. Le contraste caractéristique de lumiére et de couleurs se retrouve dans ses
rues, ses magasins, ses cafés et ses musées » explique Francesca Sangalli. La designer aime
souvent 4 se perdre dans les environs de CASA SEAT, en explorant le quartier de Gracia appareil
photo & la main. « Dés que nous trouvons une image qui, selon nous, refléte les messages
clés de ce que nous allons transposer dans le design, nous la capturons et nous
l'accrochons sur le ‘moodboard’ ». Ensuite, le travail de création commence en combinant ces
photos avec d'autres images trouvées sur Internet, mais aussi des mots, des tissus, des
échantillons de couleurs... Tout pour obtenir la représentation visuelle que ['équipe recherche

dans chaque projet..

La boussole du design. Une image vaut mille mots dixit Confucius. La preuve en est avec les
« moodboards » qui recouvrent les murs du Concept Lab de CASA SEAT, ou l'équipe Design et
Color&Trim congoit les voitures et les services de mobilité. « Avec toutes les recherches
préalables pour les réaliser, nous mettons en image les messages clés que nous
voulons transmettre au produit, et l'équipe s'aligne sur le méme code ou langage de

design » souligne Francesca Sangalli. Ils inspirent et indiquent la voie a suivre. Mais ils
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représentent aussi le moyen le plus simple d'expliquer oU vous voulez aller et ce que vous voulez
réaliser a d'autres domaines de l'entreprise, ou aux collaborateurs impliqués dans la création

d'une voiture.

De U'ADN aux caractéristiques spécifiques. « Les ‘moodboards’ sont comme des
entonnoirs qui canalisent notre créativité, en allant de la généralité a quelque chose
de spécifique » ajoute Francesca Sangalli. Au début d'un projet, ils servent a définir le style et
l'esprit, ainsi que l'essence méme de SEAT ou de CUPRA. Un « moodboard » de SEAT MO est par
exemple accroché sur 'un des murs du Concept Lab. La partie supérieur regroupe des photos de
différents objets noirs avec des tissus comme le néopréne, et une couleur en particulier se
détache. « Nous l'appelons super orange, le point d'attraction inspiré par le contraste
qui caractérise Barcelone » explique-t-elle. En regardant vers le bas, le « moodboard » révéle
des couleurs, des formes et des textures que nous voyons maintenant dans les véhicules de

micromobilité de SEAT, tels que l'e-Scooter 125.
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Un ‘moodboard’ derriére chaque détail. Un autre mur du Concept Lab arbore un

« moodboard » dédié au concept CUPRA Tavascan. Il a pour but de faire de chaque partie de la
voiture un élément concret. On y trouve des images qui évoquent un design avec un halo de
mystére. « Dans ce cas précis, la touche humaine est l'un des aspects clés, c'est pourquoi
nous avons inclus des photos d'un dos nu sur le ‘moodboard’, afin d'inspirer le design du
rembourrage des siéges » explique la responsable de Color&Trim. Autre exemple de
l'importance de ces compositions, elles sont essentiellement une représentation visuelle dont la

voiture tire son essence, 'ADN qui la définit, ainsi que la cohérence entre chacune de ses parties.

Les 5 fonctions d'un « moodboard »

1. Enrecherchant lesimages qui le définiront, le designer intériorise les messages clés
de chaque projet de design

2. Une fois complété, le « moodboard » évoque des idées et des émotions qui inspirent,
et il fournit un contexte dans lequel il est possible de commencer a créer

3. Il permet al'équipe de design de suivre un méme code et un méme style

4. Il s'agit d'un guide tant pour le design général qui met en évidence 'ADN de SEAT et
de CUPRA, que pour le design spécifique de chaque partie du véhicule

5. Il permet d'expliquer rapidement et facilement la direction & suivre aux autres

domaines de l'entreprise et aux différents collaborateurs

SEAT est la seule entreprise qui concoit, développe, fabrique et commercialise des voitures en Espagne. Membre du
Groupe Volkswagen, la multinationale dont le siége est situé & Martorell (Barcelone), exporte 81% de ses véhicules, et est
présente dans plus de 75 pays. En 2019, SEAT a vendu 574 100 voitures, le chiffre le plus élevé en 70 ans d’histoire de la

marque, affiche un bénéfice net apres impdt de 346 millions d'euro et un chiffre d’affaire de plus de 11 milliards d’euros.

En 2019, SEAT a alloué 1,259 milliard d'euros pour accélérer son programme d'investissements, principalement pour le
développement de nouveaux modeéles, et notamment de véhicules électrifiés. De plus, SEAT a alloué 27 millions d'euros
pour des investissements dans des initiatives durables et développe actuellement « Move to Zero », une stratégie

environnementale qui vise & faire de Martorell une usine & 'empreinte carbone nulle d'ici 2050.

SEAT emploie plus de 15 000 professionnels et dispose de trois centres de production - Barcelone, El Prat de Llobregat et
Martorell, ou sont fabriquées les tres populaires Ibiza, Arona et Leon. En outre, l'entreprise produit 'Ateca en République
tchéque, le Tarraco en Allemagne, l'"Alhambra au Portugal et la Mii electric, premiére voiture 100% électrique de SEAT, en

Slovaquie.
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Karin Huber, PR SEAT
Téléphone: +4156 463 98 08

Courriel: karin.huber@amag.ch
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